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) Afluencia a centros comerciales y tiendas
—emecen @0 MEXICO se recupera hasta en un 74 % en
- tercer trimestre

EMPO DE LECTUR . - . . . .
’ A medida que las restricciones a los comercios se volvieron mas flexibles y la

& 2minutos vacunacion avanzo en el pais, durante el tercer trimestre del afo, la afluencia a
centros comerciales se recuper6 hasta en un 74% y a tiendas de retail hasta en un
70%, segtin el Indice Pogen.
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En comparacién con los niveles de afluencia prepandemia, el nimero de visitas de

paseantes a centros comerciales se recuper6 un 72 % en julio, un 69 % en agosto y

un 74 % en septiembre.

Por su parte, la afluencia a tiendas se recuper6 un 65 % en julio, un 59 % en agosto
y un 70 % en septiembre.

Segun Pogen, que mide la afluencia a centros comerciales y tiendas de retail en
todo México, de las tres principales ciudades del pais, Monterrey fue la que
alcanzo6 los mejores niveles de recuperacion de afluencia a centros comerciales,
con un 79 % en julio, un 71 % en agosto y un 78 % en septiembre.

En cuanto a la afluencia a tiendas de retail, Monterrey tuvo el mejor
comportamiento en julio, con una recuperacion del 75 %, sin embargo,
Guadalajara recuperd mejor su afluencia en agosto y septiembre, con un 63 % y un
76 %, respectivamente.

Tanto a nivel nacional como por ciudades principales, septiembre mostro niveles
de recuperacion alentadores para el sector del retail mexicano, de acuerdo con un

comunicado del indice.

Segtin prondsticos de Pogen, en diciembre podrian alcanzarse finalmente los
niveles de afluencia prepandemia, es decir, los consumidores saldrian a los
espacios fisicos de la misma manera que lo hacian antes de que iniciara la
pandemia, siempre y cuando las restricciones a los espacios fisicos no
incrementen.

Lo anterior debido a que festividades como la Navidad y el Ao Nuevo
impulsarian las visitas de los consumidores a los espacios fisicos para hacer las
tipicas compras de fin de afio.

Los datos anteriores estin basados en el Indice Pogen, el indicador que mide la
afluencia en més de 2300 centros comerciales y tiendas de retail en todo México y
durante todo el afio.
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