Reglas de Administracion GTIN
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Desarrollo de Productos y Servicios




Las Reglas de Administracion de los GTIN, estan disenadas para ayudar
a las empresas a tomar decisiones para la identificacion unica vy
estandar de los productos o servicios y poder ser utilizadas en
cualquier tipo de cadena de valor.
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asignacion:

Una caja promocional de “futbol” del producto Coca-Cola se solicita en un
“mercado” o “sitio web de minoristas” en lugar de la caja promocional de “futbol”,
se recibe una caja NORMAL del producto de Coca-Cola, ya que los productos tienen
un GTIN. Teniendo como resultado un cliente muy descontento, teniendo un
escenario que puede suceder si el estandar de las Reglas de Administracion de
GTIN no se aplica correctamente.
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3n de GTIN?

El propietario de la marca comercial normalmente es responsable de la asignacion del GTIN

= El fabricante o proveedor: La empresa que fabrica el articulo comercial o lo manda a
fabricar,

= Elimportador o mayorista: El importador o mayorista que manda a fabricar el articulo
comercial, y lo vende bajo su propio nombre comercial o el importador o mayorista
que cambia el articulo comercial (por ejemplo, al modificar el empaque del articulo
comercial).

= El minorista: El minorista que manda a fabricar el articulo comercial, y lo vende bajo
Su propia marca

Para mayor detalle, consulte el texto completo de estas reglas en las secciones de GS1 Especificaciones generales, 4.3. Reglas de GTIN y 1.6 Asignacion.
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https://www.gs1.org/sites/default/files/docs/barcodes/GS1_General_Specifications.pdf

Articulos sin marca: Los articulos sin un nombre
comercial y los articulos genéricos (sin marcas
propias) aun reciben numeros globales de articulo
comercial (GTIN) por parte del fabricante.

Otras excepciones: Si el propietario de la marca

no asigna un GTIN, el importador u otro
intermediario puede asignar un GTIN temporal a
un articulo.

Articulos especificos de cliente: Si un articulo
comercial se fabrica especificamente para un
cliente comercial (comprador) y solo este cliente

puede solicitarlo, entonces el comprador asigna el
GTIN

Las excepciones a esta regla se enlistan en la seccion 4.3.3.2. Excepciones de responsabilidad y articulos sin marca.

©

1

México

The Global Language of Business © GS1 México 6



Un GTIN asignado NO DEBE reasignarse a otro articulo comercial.

Las Unicas excepciones son:

o Si se ha asignado un GTIN a un articulo, que en ese momento nunca se produjo, el GTIN
puede eliminarse de cualquier catalogo. En este caso excepcional, el GTIN puede
reutilizarse 12 meses después de la eliminacién del catalogo del vendedor.

o Los articulos comerciales que se han retirado del mercado y se reintroducen pueden usar
el GTIN original si se reintroducen sin modificaciones o cambios que requieran un nuevo
GTIN segun lo especificado por Las Reglas de Administracion de GTIN.

The Global Language of Business © GS1 México 8



La regla de no reutilizacion de GTIN entré en vigencia el 1 de enero de 2019

Los GTIN descontinuados y retirados del mercado antes del 1 de enero de 2019 pueden considerarse
para su reutilizacion por ultima vez (*).

-

Deben transcurrir 48 meses a la fecha de vencimiento de los ultimos
articulos comerciales originales, producidos con ese GTIN.

*Que haya pasado ese mismo periodo de tiempo desde que los ultimos
articulos comerciales originales, producidos con ese numero, fueron
suministrados al cliente.

Sin embargo, se recomienda encarecidamente a las empresas
gue sigan laregla de no reutilizacion de todos los GTIN para
evitar riesgos de datos contradictorios.

(*) Consulte la seccion 4.17.1 Reglas de reutilizacion de GTIN obsoletas).
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Introduccion de nuevos productos

. Formulacion o funcionalidad declarada

. Contenido neto declarado

. Cambio de peso o dimensiones brutas

. Anadir o quitar marca de certificacion

. Marca primaria

. Tiempos criticos o de promocionales de un producto
Cantidad por empaque/caja

. Surtido predefinido

10.Precio de paquete

© O NO UV HAWNH
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- Los siguientes principios
rectores deberian ser
considerados por cualquier
propietario de una marca
cuando introduzca
modificaciones a un producto
existente y también cuando se
desarrolla una estrategia de
asignacion de GTIN para un
nuevo producto

B
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¢El consumidor y/o socio comercial espera

gue distinga el producto cambiado o nuevo

de los productos anteriores/actuales?

éHay un requisito o norma reglamentaria que
solicite compartir informacién al consumidor

y/o comercio?

éHay un impacto sustancial en la cadena de
suministro {por ejemplo, la forma en que se

envia el producto, almacena o recibe)?

© GS1 México
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CAMBIOS EN LA JERARQUIA

Las reglas de gestion de GTIN definen que los
cambios de GTIN son necesarios a nivel de
articulo comercial de consumo minorista (unidad
base), asi como en articulos comerciales de nivel
superior (por ejemplo, caja, paleta) que existen
actualmente y se utilizan en los procesos de
distribucién.

Cada regla utiliza la siguiente leyenda para
describir en qué niveles debe cambiar el GTIN

&
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Nuevo GTIN para: i
Producto

Nivel de jerarquia de administracion de GTIN

El GTIN se asigna al articulo comercial de consumo
o unidad base de menor nivel.

Un GTIN dnico es asignado a cada nivel de
empaque secundario {(pack, caja, estiba).

© GS1 México 12



Nuevo GTIN para: i
Products,

Mivel de jerarquia de administracion de GTIN

El GTIMN se asigna al articule comercial de consumeo
o unidad base de menor nivel.

Un GTIN Unico es asignado a cada nivel de
empaque secundario (pack, caja, estiba).

Principios rectores
pertinentes: @

B
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s/cambio de

Un “nuevo producto” se define como aquel que no
existe o0 no ha estado disponible actualmente para
la venta y es una adicion a la oferta del propietario
de la marca/es nuevo en el mercado. Cualquier
nuevo producto requiere un GTIN.

Un cambio de producto es un producto existente,
actualmente en la cartera del propietario de la
marca y disponible en el mercado cuyos atributos se
han cambiado.

The Global Language of Business © GS1 México
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e GTIN

La introduccion al mercado de una linea de productos que incluye - .
nuevo sabor o aroma, que no existen en la actualidad en la oferta del
propietario de la marca. » Uva Naranja

T T

Modelo: Un nuevo modelo de televisidn con nuevas
funcionalidades, por ejemplo, capacidades WiFi y streaming

__ K

Tamaio /talla: Una nueva linea de camisetas incluye diversos Chico Chlco Chico

tamanos de un estilo particular y el color de la camiseta (S, M, L,

XL, etc.). Cada variacion de estilo, color y tamafio se considera . .

un producto Unico y se le asigna un GTIN Unico ’ ’
Grande Grande Grande

&
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e GTIN

Idioma en empaque: El empaque del producto esta
impreso en inglés y se crea la version del mismo
producto en espafol. También cuando se elimina un

idioma de un empaque multilingiie, se DEBE asignar un
GTIN nuevo.

Nota: En requisitos de idioma empaque, cuando se agrega un idioma
adicional al paquete, se conserva el mismo GTIN, conservando el que ya
traia el empaque.

Antigiiedad: La cosecha (afo de produccién) de
una botella de vino cambia de tal manera que ésta
sea reconocida por el consumidor como de
diferente calidad que el afio anterior y este vino no
se maneja como un “flujo continuo” o producto
basico y afectando en el precio, mas bien como un
nuevo y producto Unico

D

—>

Nota: En caso de que la antigliedad del articulo comercial no
afecte el precio, se mantiene el mismo GTIN.
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Definiciones:

- “Funcionalidad” se define a los usos particulares o en conjunto para los que esta disefiado algo, es decir,
para qué y para quién va dirigido.

- “Formulacion” se define como una lista de los ingredientes o componentes que se utilizan para crear un
articulo comercial

El cambio en la formulacion o la funcionalidad

Nuevo GTIN para: 3 @ que afecta a la informacidon requerida legalmente
declarada en el envase del producto y

que el propietario de la marca también espera

s ol cambio de G debe ccurrir 2 novel de unadad que el socio de la cadena de suministro y

articulo/oproductobasede comercioalpormenor. los consumidores puedan distinguir Ila

#  UnGTINGnicoes asignadoa cada nivelde jerarquia d ife renCia .

Peodatlo

Nivel de jerarquia de administracion de GTIN

de empague existente [pack, cajas, estiba))

Ambas condiciones se deben cumplir para

Principios rectores 1
ol @ requerir un nuevo GTIN.
@1 The Global Language of Business © GS1 México
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©

El amoniaco (un ingrediente potencialmente peligroso) se
anade a la féormula que puede causar un problema a los

consumidores/ socios comerciales que actualmente usan o
almacenan el producto.

El cambio en la formulacion que reduce azucar en un
50% para hacer el articulo comercial “bajo en azlcar”y
declarado en envase.

@@
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como carne congelada.

|

LADO P> /
i

Anteriormente, se vendia como carne fresca, ahora

© GS1 México
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io0 de GTIN

No es necesaria una nueva asignacion de GTIN cuando se declara que la funcionalidad
existente estaba presente, pero no estaba declarada en el envase, y ahora se comercializa

€n €nNvases NUeEvVoOsS.

Ej.-Un televisor siempre ha tenido
capacidad WiFi, pero ahora se cambia
el empaque para resaltar esta
caracteristica

B
@1
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Ej.-Un cambio de aceite de canola a aceite
vegetal en un aderezo para ensaladas no
distinguible por el consumidor. Tomando en
cuenta que NO afecte su funcionalidad

The Global Language of Business © GS1 México 18



Definicion:

“Contenido neto” se define como la cantidad de producto consumible del articulo comercial incluida en
un paquete, como esta declarado en la etiqueta, que puede incluir: peso neto, volumen, conteo, unidades,

etc.

« Cualquier cambio (aumento o)
disminucion) al contenido neto que es
legalmente requerido y esta impreso
en el paquete, requiere un nuevo
GTIN.

&
@1 The Global Language of Business
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Nuevo GTIN para: -
Producio

Nivel de jerarquia de administracion de GTIN

] El cambio de GTIN courre anivel de articulo comercial de
consumo o unidadbase.

Un GTIN inico es asignado a cada nivel de jerarquia
existernte para unidades de empague (padkis, @jas, estbas)
por encima del nivel de articulo comercial f unidad base.

Principios rectores
pertinentes: @

© GS1 México 19



ido neto

El peso neto declarado de una bolsa de botanas o

El nUmero declarado en un paquete
de servilletas cambio de 380pzas a
425 pzas

10 &

Una cantidad adicional del producto ahora se incluye en
el paquete y en la declaracién para el consumidor.

El paquete de 10 unidades se incrementa y se declara
como un “bonus pack” de 2 unidades.

The Global Language of Business © GS1 México 20
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IN

Si una unidad de medida (UM) es adicional, eliminada, o sustituida del contenido neto
declarado en los articulos, no requiere cambio de GTIN, fuese el caso que se
adiciona una segunda unidad de medida, se debe asegurar que la equivalencia entre UM
sea la correcta.

- UM
| Sustituida Maxima.
y /. Maxima_ - mL a gr Proteccion
Proteccionp *
= Anticaries " 1 :

Anticaries

UM eliminada
mL/gr

&
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es brutas

El cambio en la dimension fisica, en cualquier eje, o el peso bruto de mas del 20%, requiere
un nuevo GTIN.

. . . . Nuevo GTIN para: =
e Esta parte de la norma solo se aplica a cambios en las dimensiones y el .
peso bruto de un producto. Cualquier cambio en el contenido neto

. . Nivel de jerarquia de administracion de GTIN
declarado se rige por la regla sobre "Contenido neto declarado".

El cambio de GTIN se produce en articulo comercial de
consumo o nivelbase.

* Los cambios acumulativos frecuentes, sin cambiar el GTIN, para evitar Un GTIN Gnico s asignado a cada nivel de empadue
secundario (packs, cajas, estibas € existente por
la regla del 20% es una practica inaceptable. Los socios comerciales encima del nivel de Ia unidad articulo / nivel base.
deben ser notificados sobre todos los cambios dimensionales. Los o
. . . Principios rectores -,
cambios acumulativos pueden causar problemas a los socios pertinentes: @ -

comerciales y pueden obstruir el flujo del producto.

L
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evo GTIN

- Dimensiones: La altura de una caja Peso: El peso bruto de un producto aumentd 50%,
de detergente de lavanderia cambid pasando de 340g (0.75 Ib) a 680g (1.5 Ib) debido a
por 30% pasando de 7 cm (2.75 in) a un cambio en los materiales de empaque de plastico

10 cm (3.9 pulgadas). a vidrio.

10 cm

x|

E ¥

PLASTICO VIDRIO

&
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jcacion

Se hizo un cambio a los empaques para anadir una
nueva, o eliminar un sello existente de certificacion (por
ejemplo, kosher, UL o CE) Que tiene un significado a los
organismos regulatorios, socios comerciales o al
consumidor final, requiere un nuevo GTIN.

&
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Nuevo GTIN para:

Nivel de jerarquia de administracion de GTIN

El cambio GTIN se produce en el articulo comercial de
consumo nivel base.

Un GTIN Gnico es asighado a cada nivel de la empaque

secundario(pack,caja, estiba)existenteporencimadel nivel

de la unidad articulo / nivel base.

Prin?ipios rectores -
pertinentes: A
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rtificacion?

A los efectos de la interpretacion de esta regla, una marca de certificacion es un simbolo, logotipo o
texto en un producto que declara que un producto ha cumplido criterios y estdndares especificos en
formulacion, cosecha, procesamiento o fabricacion y que puede ser verificado externamente por una
autoridad o agencia de certificacion que puede ser una autoridad publica o privada.

WECHQ LIBRE 100%

2 (@“ﬂ

N penc® Og g ure® VEGANO

100% \IBRE D 100%

) () | (&)

&, N
ORGANICS CRugLDP® %0gcpant®
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jo de GTIN

La adicién de un logotipo de “eficiencia
energética” proporcionado por la agencia

gubernamental aprobada.

EFICIENCIA ENERGETICA

Determinado como se establece en la NOM-026-ENER-2015

ACONDICIONADOR DE AIRE TIPO
DIVIDIDO / INVERTER

Marca: Super-invt Tipo: Minisplit - Inverter
Modelo: MSPINVER18B Potencia Eléctrica: 540 W
Capacidad de Enfriamiento: 2 850 W (8 724 BTU/h)

Relacién de Eficiencia Energética Estacional
(REEE)

/Ahorro de erergia de este aparato
12% Mayor
¥ Ahorro
0% 105 20%  30% 40X

50%
REEE establecida en la Norma (WyWe):  4.68
(BTURW)  (16)

-~

v

REEE de este aparato (WUWe): 5.28
(BTUAW) (18)

IMPORTANTE
* € consumo real dependeré Ce los usos y hébitos del usuzrio, asi
como de I localizacon dal apsrato.

© L
‘adquindo porel consumidor final

+ Compere el anommo de enargia de este aparato con otros
‘scondicionadores de it con lecrologia INVERTER, antes de
comprar

B
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The Global Language of Business

La adicion de un sello de certificacion Halal o
Kosher/gluten del embalaje del producto

Certificado

N W)
Chicharos »

Chicharos
OO 0 LX)
NOOOOOC NOOOOOC

La eliminacidn del sello de certificacion: organico.

&

Chicharos Chicharos
CX XX X O X
NOOOOOC DOOOOOC
OO0 o000 00
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Definicion:
La marca primaria es la mas reconocible por el consumidor, el determinado por el
propietario de la marca, y puede ser expreso como un logotipo y/o palabras.

El cambio a la marca principal que aparece en el articulo comercial, requiere un nuevo
GTIN.

Marca A Marca AA

&
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e GTIN

CAMBIO DE MARCA CAMBIO DE MARCA
DE AXE A LYNX DE "NEGRITO" A
“"NITO”

L
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La adicion de una marca corporativa(submarca) a una marca de producto existente en el paquete.
*Cambios en los graficos/colores de la marca principal.

*Cambios en descripcidon/ denominacion del prodcuto (las papas fritas "en negrita" se convierten en papas fritas "audaces y
picantes”)

*Cambios en las ilustraciones en el empaque o el producto.

e S

¥ 300 0 hCSQIEL i P

,\.f',i.

1990,

&
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producto

Si se esta promoviendo el cambio del producto (incluyendo cambios en los paquetes) para un evento o una
fecha especifica, impactando el manejo requerido en la cadena de suministro para asegurar que el articulo
comercial esté a la venta durante el periodo especificado, se requiere un nuevo GTIN.

Nuevo GTIN para: :
Producto

Nivel de jerarquia de administracién de GTIN

Se requiere cambio de GTIN a nivel de unidad de
empaque.

Un GTIN Unico es asignado a cada nivel de
empaque secundario (packs, cajas, estibas) por
encimadel nivelde la unidad articulo/nivel

Princ_:ipios rectores -
pertinentes: o

B
@1
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En el caso de que se incluya una cantidad adicional de producto y el
contenido neto declarado si se cambia el articulo original, se aplica la regla
de Contenido neto declarado y se requiere un cambio de GTIN.

En el caso que las dimensiones y/o el peso bruto sobrepasen el 20%, se
aplica la regla de Cambio de peso o dimensiones brutas y se requiere nuevo

GTIN

=

-» @2
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e GTIN

Articulos gratis adjuntos: Un articulo de prueba gratuito (no identificado con su propio GTIN)

se adjunta a un articulo existente durante un periodo promocional, el contenido neto

declarado del articulo original no cambia y las dimensiones del empaque o el peso bruto del
,j producto NO se modifican en mas de 20 %.

Cupon en paquete con fecha de vencimiento: Durante un periodo de tiempo, un
fabricante adjunta un cupdon de descuento a una botella de detergente para ropa
de tamano "gigante". El cupdn esta destinado a ser canjeado en el momento de

la compra.
Nuevo GTIN para: e @
&
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Modificado para la temporada: Durante un tiempo limitado,
las imagenes del Dia de muertos se representan en un
producto.

Promocion impresa en paquete: Se lanza una version
promocional de un producto con "Oferta/precio especial"

impresa en el empaque.
Nuevo GTIN para: e 9

México
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El cambio en el nUmero de articulos comerciales en una caja o un cambio a la
cantidad de cajas en la configuracion predefinida de una estiba, si requiere un nuevo
GTIN.

Ejemplo de negocio que requiere el cambio de GTIN

_ *La configuracion de un caso cambia de contener 9 articulos
Nuevo GTIN para: : . ; .
comerciales a contener 12 articulos comerciales.
Nivel de jerarquia de administracién de GTIN . ., . .
La configuracion de una paleta cambia de contener 12 cajas a

Un GTIN Gnico es asignado a cada nivel de co ntener 16 Cajas.

empaque existente porencima del nivelde
la unidad de articulo/nivelbase.

Prim_:ipios rectores -
pertinentes: o

&
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Definiciéon: El surtido predefinido se describe como un paquete de dos o mas articulos

comerciales que se combinan y se venden juntos en un elemento uUnico (también puede ser
referido como un paquete, fajo o bulto).

v El cambio, adicién o sustitucién de uno o mas Nuevo GTIN para:
articulos comerciales incluidos en el surtido

predefinido, requiere un nuevo GTIN.

Nivel de jerarquia de administracion de GTIN

El cambio de GTIN se produce en del articulo
comercial de consumo o nivel base.

Un GTIN uUnico es asignado a cada nivel de
empaque existente, porencima del nivelde
la unidad articulo/nivel base.

Principios rectores =
: o]
pertinentes: o
&
@1 The Global Language of Business © GS1 México
México

34



de GTIN

Se cambia una variedad de fragancia dentro de un
paquete de tres perfumes y uno de los frascos de
fragancias se reemplaza por una nueva fragancia.

En el paquete de combinacion de 2
desodorantes Axe Black se va a cambiar por
Axe Black y Axe Fresh

&
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surtido

Ere eriniaos

Surtidos de paquetes aleatorios : una caja de cepillos de dientes que se vende en paquetes de dos
(cada cepillo de dientes NO tiene su propio GTIN, y todos los paquetes de dos tienen el mismo
GTIN) ahora incluye un nuevo color de cepillo de dientes en algunos de los paquetes de dos en el
caso, y todas las existencias se ordenan a nivel de caja Unicamente.

&
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“El precio de paquete” se define al momento en que el propietario de la marca incluye precio
establecido en el empaque (impreso).

Esto no considera el precio en el marcado ticket de compra, etiqueta adherida, etiqueta
colgante o cualquier cosa que pueda ser retirado del paquete o producto.

del precio marcado directamente en el paquete del producto Nuevo GTIN para:
(no se recomienda), requiere un nuevo GTIN.

. E Principios rectores @ ||
pertinentes: oo~

&
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La regla dice: cualquier adicion, modificacion o eliminacion

Nivel de jerarquia de administracién de GTIN

El cambio de GTIN se produce en del articulo comercial de
consumo o nivelbase.

Un GTIN unico es asignado a cada nivel de empaque
secundario (caja, packs, estibas) existente, por encima
del nivel de la unidad articulo/nivel base.




.
Cambio 2

L] Elemento grifico en forma de octdgomns resgro con un contorno blance y con ks especshicaciones descritas
Sellos de advertencias 3 gune e con v p

en el Apdmdice & (Nomative), usado en el sistema de etiquetads fromtal

Advertencia de edulcorantes

FASE | FASE |

Si la lista de ingredientes incluye edulcorantes, se debe colocar la
leyenda precautoria frontal en letras mayusculas
“CONTIENE EDULCORANTES, NO RECOMENDABLE EN NINOS”.

@ ® @

Exceso calorias Exceso azlcares Exceso grasas saturadas Excess grasas trans Excesa sodio

Sello gue deberdn tener los Sello que deberdm tener todos los Sello que deberdn tener todos Sello que deberdn tener todos Zgllo que deberdn temer tndos los
producins sdlidos que par cada productos bgmdos o sdlidos gue Ios productzs liguides o solidos los productos liquidos o sdlidos | producios sdbdos que par cada
%00 g comtengan 175 kocal o mds y confEngan 105 o mds del total de que comtengan 10% o mds del Que contengan 1% o mas del 100 g contengan 350 mg 0 mas de
para productos guidos que por energia proveniente de aucares total de emergla proveniente total de energla proveniente sodin y para productos bguidos
cada $00 mi contengan 70 kcal Libres. Se enceptia a las bebidas de grasas saiuradas.® de gra=s tans® sin calonias que por cada 100 ml
0mis, 0 bien 10 kal o mas de con menos de 10 Koal de azdoares COoMengan 45 mg o me

articares libres® Libres.® —7 e sodin B
o ik . = - ] a
iV

Los Comités Consultivos Nacionales de Normalizacion de la Secretaria de Economia (SE) y el de Regulacion y Fomento Sanitario de la Comisién
Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS), aprobaron la modificacion a la Norma Oficial Mexicana NOM-051-SCFI/SSA1
2010 (NOM 051) sobre el etiquetado de alimentos y bebidas no alcohélicas preenvasados.

&
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Caracteristicas:

1. Para el caso de los
productos imitacién, su
denominatidn dparecera en
L3 jparte supenior izquierda

P W
Productos imitacion e Ia superticie rincepal co
exhibicadn, por lo cual se
miocars al prinopso & palaba

L L IMITACION en mayisculas con
Los productos imitacidn no deben hacer uso de palabras negrias en fanda claro y en

como “tipo”, “estilo” o algdn otro término similar.

un tamafio doble al resto de la
denominacidn.

T,

Productos imitacidn

IMITACION

JUGO

NARANJA

Advertencia de Cafeina

Cuando el producto preenvasado contenga cafeina adicionada dentro
de la lista de ingredientes en cualquier cantidad, se debe incluir la
leyenda precautoria en letras maytsculas “CONTIENE CAFEINA
EVITAR EN NINOS”, la cual forma parte del sistema de etiquetado
frontal, conforme se establece en el Apéndice A (Normativo).

Sellos y Leyendas

Los productos pueden incluir sellos, leyendas de recomendacion o
reconocimientos por asociaciones o organizaciones.

Deben presentar soporte con
evidencia cientifica, objetiva
y fehaciente. d

&

1
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4. REQUIERE R(Ei)#:;%[

\. CAMBIO

AR DEGTIN

&
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/a. NO REQUIERE

Nutrimental

NO REQUIERE
. CAMBIO
" DEGTIN

ANTES I i imental
afo de ba porchde: 27 gr
relones por envase: £

il kel et il

[T Cabarias B e Gemtan 20
D

Graem Tatsl 13
[ T K ™
et brams 0§ o
Coletered _ Bog. E.Y
Soxdic 10y 5%
Total Carbanidanas 52 L3
Firea ] ™
Raucare 10g =
Protwinan 1ty 5%
Wi & D Winviaa £ O
takia o Hermo %

FDeclaracion Nutrimental™

Tamafe de la parcian: 1040 g

CASO0 5A

1010 en

ARTES Informacion Nutrimental
Tamafo die la percide: 27 gr
Porciones por erase: 8
[ TR p——

Cainim 180 Cabrias i o o

K e H

Grawm Taial 3y =
Giass Savaielat 15§ ™
ratuas rarm 08 ]
Colmberol  iog m
Sodin 1% 1%
Tetal Caboidenas 52 1%
Filra L]
Ararare 10g =
Protinan 1 1%
Whasna s 0 - LE s T
Cakia - i

X

Declaracién Nutrimental
Tamafo de la porckin: 100 gr

ANEXD 2

G

1
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4. NO REQUIERE
45 . CAMBIO
" DEGTIN

CONTIENE
VITAMINAS
ABycC

TRty

I

i TR Rt IR e '
lltl'","‘-'"ll':"l R R RN AT RN
1,00 LRSS IR AU LA Vi

&
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- NOREQUIERE
A\ amBio
@55 DEGTIN

Cualquier cambio/reduccion en
los siguientes ingredientes:

OTA IMPORTANTE:
reg cambio d

&

1 The Global Language of Business © GS1 México 43
México



El asociado Karo , se acerca con GS1 México consultando si es necesario asignar un
nuevo GTIN en sus productos.

Declaracion Nutrimental
|

St LR R u e
oo o e e & )

e SR BB ey

FORMULA
| MEJORADA'|

 w
l'l'l : 78502223%775
L] =

« Se hace modificacion en diseno de

Jarabe de Maiz Cont. Net. 3409 (250 i) JlIJML!IJ

\_ AROTEY CADKRMADIN 1 (VWS Jarabe de Maiz Cont. Net 340 g (250

« Las reglas de Admon. no hacen
referencia a cambios de

etiqueta
« Cambio en la denominacion de “Bebé denominacion, ni aplican en
a “‘BB” cambios de diseno de empaque

L]
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El asociado NutriWellse acerca a GS1 México consultando si debe asignar un nuevo GTIN

24

PIEZAS

con M-A"’L}

— Barvas- AQ/
Am Mowl—o

\"

(con ardndanc )

> Prebiodticos en formulacion
> Sello de certificacion “Sin
Gluten”

EXCESO EXCESO
CALORIAS I AZUCARES

Barvas o\Q/ Ama\mrﬂ-o

o Probi&l'lws

v Adicién sello de
certificacion:

Tendra un significado para los

distintos organismos

regulatorios, socios

comerciales , y por supuesto

para el consumidor al agregarle

un sello

v/ Cambio en formulacion:

Al agregar probiéticos 'y
sefalarlo en el empaque se
estd alterando la formulacion
del producto , lo cual podria

México

traer un impacto en el
consumidor
1 The Global Language of Business © GS1 México 45



AR ARARANYADN

HERBIVORE

. . m .
alimento tipo queso chihuahua

BABRARANRNARD AN -
- PADARDAERDANS - -

»

ESO CHIHUAHUA ¢ » « »

Q () == Q

R R ERE R ER X

TARARNARNANADS

TARARNARNANYADN

8.

Los productos imitacion
no deben hacer uso de
palabras como “tipo”,
“estilo” o algun otro
término similar.

AR ANATATATATAYASENS

VEGANO - LIBRE DE LACIOSA - SE DERRITEN
SN SOYA - SIN GLUTEN - SIN GOMAS - SIN CONSERVADORES

CONT. NETO: 150 g

Se acerca el asociado HERBIVORE a consultar si su producto amerita para
asignar un nuevo GTIN , derivado de la solicitud de la NOM-51 del cambio en su
producto de “Alimento tipo queso Chihuahua” a “Imitacion Queso Chihuahua”

Al ser producto "tipo"
(Queso tipo Chihuahua), siempre ha
declarado que ha sido un producto
imitacion

Siempre y cuando no cambie su
formulacion(dentro lo establecido), ni
alguna modificacion que cambie su
funcionalidad y/o afecte alguna otra
regla de admon

The Global Language of Business
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NORMA Oficial Mexicana de Emergencia NOM-EM-022-SE/SSA1-2021,

Aseguramiento de calidad y para elaboracion de Antisépticos topicos a base de alcohol
etilico o isopropilico-informacion comercial y sanitaria

Regular la declaracion y sefala leyendas y/o denominacion necesarias para su uso adecuado ante
el consumidor

DE
Acterialntiba en gel

PARA
Gel antiséptico topico a base de alcohol etilico
Solucion antiséptica topica a base de alcohol etilico en asrosol

Solucion antiséptica topica a base de alcohol etilico en spray.

Antibacterial en asrosol

Antibacterial en spray

v" Revisibn como caso particulares ;mas no como excepciones, con su respectivo analisis.

&
@1 The Global Language of Business
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2. DATOS DE QUIEN RECIBE LA SOLICITUD

MNombre

Fecha XX de enera|202}l{

3. Requerimientos técnicos (Info llenada por ejecutivo de servicios)

Mo Descripcidn

Entendimiento®

1

Mexico

G51 México
Administracion Efectiva de Estandares de |dentificacidn - G51 México
Nombre de equipo: Estdndares y Calidad de datos
Nombre del Documento: Matriz de Requerimiento
Clave: GTIN202X

1 Mombre del producto y codige de barras (GTIN)

4. Evaluacion técnica (campos para ser llenados por analista)

Descripcion

2 Propuesta de cambio de fabricante

3 Cambio y justificacion

4 ¢El producto se reformula?

5 MOM especifica del producto

Principio Rector

®

1. éEl consumidor y/o socio comercial esperan que distingan el
producto cambiado o nuevo de los productos anteriores/actuales?

®

2. éHay un requisito o norma reglamentaria que solicite compartir
informacién al consumidor y/o comercio?

3.iHay un impacto sustancial en la cadena de suministro (por
ejemplo, la forma en que se envia el producto, almacena o recibe)?

México
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ecoraatorios

HERRAMIENTA DE DECISION
https://www.gsl.org/1/gtinrules/es/decision-support

1 El Lenguaje Global de los Negocios

México

Estandar de administracién de GTIN > Herramienta de decision [Espafol (Latinoamerica) v |

¢Es necesario un nuevo GTIN?
Bienvenido a la Herramienta de Ayuda a la Decision de Administracion de GS1
GTIN. Utilicelo para entender cuando cambiar un GTIN utilizado dentro de las
cadenas de suministro en el sector minorista.

Reglas de
Administracion de GTIN

Principios rectores para tomar buenas decisiones

Al mencs uno de los siguientes principios rectores debe aplicarse para que se requisra un cambio
GTIN

iSe espera que un consumidor o socio de la cadena de suministro distinga productos
nuevos o modificados de productos anteriores / actuales?

éExiste un requisito de divulgacion de responsabilidad legal / reguladora para el consumidor
v / o socio comercial?

LExiste un impacto material en la cadena de suministro (por ejemplo: como se envia,
almacena o recibe el producta)

Comienzal
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https://www.gs1.org/1/gtinrules/es/decision-support

®

S0 /YA = —
= \ﬂmﬂm mu“.". ﬂ wl
_____a________ﬁaju.',ﬁmq@v%ﬁ,w ==

= H\y‘ \ i} &y, .b.“ =
.,oi//au@\o RD xR

H\ 3 o, _-MHE lemu- w.m‘muwu!w

e, T

EL CODIGO DE BARRAS?

Guia practica con base a la actualizacién NOM 051

CUANDO DEBES CAMBIAR

1

@»«mo

*
L
.k..
D
=
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